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Eine Marketingaktion exklusiv fiir JardinSuisse-Mitgliederbetriebe.
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XXL-Pflanzgefasse

Die libergrossen Blumentépfe ziehen schon von weitem die Aufmerksambkeit auf sich. Im Topf-
Preis inbegriffen sind zwei Riesenkleber mit dem Slogan «Unser Griin ist farbiger! Ihr Gartner»

und mit Ihrem Firmenlogo im Wert von rund Fr. 150.—.

Spezifikationen

Modell «Medium»

Modell «Extra large»

Hohe 85cm 124 cm
Durchmesser 90 cm 130cm

Inhalt 309 Liter 790 Liter

Material Polyethylen Polyethylen

Farbe Weiss, durchgefarbt Weiss, durchgefarbt

Eigenschaften

Absolut winterfest, UV-resistent

Absolut winterfest, UV-resistent

Aufkleber

Durchmesser ca. 38cm
(2x auf Abwicklung)

Durchmesser ca. 62cm
(2x auf Abwicklung)

Komplettpreis pro
Topf, 2-fach bedruckt
mit lhrem Logo

Fr. 420.— exkl. MwsSt.

Fr. 790.— exkl. MwSt.




Gartenland Schweiz

Liebe Verbandsmitglieder

An der Aktion «Top(f) of Switzerland» beteiligten sich im Jahr
2009 fast 250 Betriebe mit 530 Topfen. Unsere Aktion fand in
rund 50 Zeitungen mit einer Totalauflage von tiber einer Million
Exemplaren Beachtung. Landauf landab entdeckten Blumen-
freunde am Strassenrand, vor Geschaften, auf Verkehrsinseln
usw. immer wieder einen XXL-Topf. Unzéhlig waren die posi-
tiven Reaktionen. Nehmen wir diesen Schwung 2009 in ein wei-
teres Aktionsjahr mit! Die Fortsetzung ermdglicht es, weiteren
Mitgliedern auf die erfolgreiche Aktion aufzuspringen.

«Top(f) of Switzerland» wird begleitet von der Miss Earth Swit-
zerland 2009, Graziella Rogers. Zusammen mit ihr werden wir
die Medien Uber die gesundheitsfordernde Wirkung unseres
«Griins» informieren.

Machen Sie mit. Mit Ihren bepflanzten Topfen werben Sie fiir
Ihren eigenen Betrieb. Gleichzeitig erreichen wir aber mit hun-
derten, iiber die ganze Schweiz verteilten Topfen, dass die ganze
Branche in der Offentlichkeit wahrgenommen wird. Gewinner
sind Sie und die ganze Branche.

Herzlichst, Ihr Carlo Vercelli

o lia

Geschaftsflhrer JardinSuisse




Das Projekt

Ob Gartenbauer, Gartencenter, Endverkaufsbetrieb, Baum-
schulist oder Friedhofsgartner, der einzelne Betrieb steht als
kreativer Gestalter der Topfbepflanzung im Mittelpunkt. Die
Wirkung von hunderten von Topfen schafft «Goodwill» fiir die
ganze Gartnerbranche. JardinSuisse unterstiitzt die Aktion mit
PR-Artikeln flir Inren Betrieb und fiir die Branche.

Der Slogan «Unser Griin ist farbiger! Ihr Gartner» verkiindet un-
libersehbar, wer fiir abwechslungsreiche Bepflanzungen sorgt.

Jeder Topf wird grossflachig auf zwei Seiten mit Ihrem Firmenlogo
beklebt. Zusammen mit der individuellen Bepflanzung werden Sie
damit garantiert eine grandiose Werbewirkung erzielen.

Vom Friihlingsbeginn bis Ende Oktober 2010.

Wir werden die von Ihnen bestellten Topfe fertig beschriftet im
Lager an der Hinteren Bahnhofstrasse 14 in 5034 Suhr bereit
stellen. Sie konnen diese vom 1. bis 16. Marz 2010 dort abholen.

Ricoter bietet lhnen auch dieses Jahr pro Topf einen BigBag Pflan-
zenerde nach Wahl mit einem Aktionsrabatt von 30 %. Die Bestel-
lung ist mit beiliegendem Formular direkt an Ricoter zu senden.
Die Auslieferung der Erde erfolgt im Februar direkt durch Ricoter.
Wir danken Ricoter fiir die grossziigige Unterstiitzung.

Auf privatem Grund kénnen die Topfe normalerweise ohne Be-
willigung aufgestellt werden. Achten Sie aber darauf, dass die
Sichtstrecken an Strassen eingehalten werden. Fragen Sie doch
in Ihrer Gemeinde nach, ob sie ihre Topfe auch auf 6ffentlichem
Grund platzieren und damit das Ortsbild bereichern diirfen.



Die Promotion

Graziella Rogers wird uns wahrend dem Aktions-
jahrauf diverse Art und Weise unterstiitzen. Die
Miss Earth wird nicht nur wegen ihrer Erschei-
nung und Ausstrahlung, sondern auch we-
gen ihrem Einsatz fiir die Umwelt gewahlt.

Deshalb ist sie die ideale Botschafterin, um

in populdren Medien unser Anliegen, dass

unsere Arbeit positiven Einfluss auf die Um-
welt hat, glaubwiirdig zu vertreten.

Die Top(f)-Aktion beniitzen wir als Aufhén-
ger, um mit gezielter Offentlichkeitsarbeit
Gesundheits- und Umweltthemen rund um

unsere Arbeit mit Griin in der Presse
platzieren zu kénnen.

Erneut kann das Publikum auf der Homepage www.topfof-
switzerland.ch den attraktivsten Topf wahlen. Dem Gestalter
des Siegertopfes und einem durch das Los bestimmten Wahler
winken attraktive Preise.




